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Director de Grupo Punto: del desafiante momento de la publicidad a Uruguay
como "potencia mundial en liderazgo"

Bruno Petcho, al frente de la empresa que retine a Punto Ogilvy, From  Dott, destacd quela industria esté en un buen momento a pesar de los
desaffos que traenla 1A y la fragmentacion de audiencias
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-Dirige el grupo que une a Punto Ogilvy, From y Dott. ;Cémo llegd a la publicidad?
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de su esposa. EI me ensefio mucho de lo que aprendi en publicidad. Ingrese a la agencia como pasante cuando estaba en la carrera de.
luego pasé al rea de cuentas. Asiatanqué. Cuando ingrese ala

agencia no sabia muy bien qué me gustaba. En este camino, fue clave miy
me ensefi6 Yaen , Pablo me difo al marco: “A partr de ahora vas a empezar a
rabajar en publicidad. Y cuando uno empieza a trabajaren publicidad, tiene que estar atentolas 24 horas a 104, tener el radar prendido
siempre”. mivida profesor
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sofier qué es lo que puede llegar a pasar y qué es 0 que queremos que pase.
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que generan una necesidad latente de que cada vez haya mayor necesidad de comunicacion. Pero hoy estén cada vez mas fragmentadas
Ias audiencias, existen mas marcas, e Incluso las personas tienen cada vez
hacer a las aud ap

o
mas viva que nunca.
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“Enrealidad, formato, seriesala 19 o
de forma nativa a los relatos y a Ee a
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diferenciarse de sus competidores. Eso es publicidad. Ya , sin embargo,
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o pensar ideas por pensar ideas, sino hacerlo con data que ayude a solucionar un problema, ya sea de negocio, de comunicacion, de
reputacion, de marca o de cultura

~;Cudles son los principales desafios del sector para crecer?
-Acelerar la IAal diaadiay Quelos lic fifas logren ser quienes se.
encarguen de generar la cullura necesaria para que la 1A esté en la columna vertebral de la organizacion.
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