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Una tienda online que permite

comprar y regalar con estilo

E-COMMERCE. La plataforma www.fashionboxstore.com brinda al usuario la posibilidad de adquirir articulos de moda
con calidad nacional donde el disefio y el valor agregado juegan un rol preponderante

PORLAURA TOLEDO
Especial para El Observador

ecilia Mendlowicz (24) y
CMargot Baridon (23) se co-

nocieron hace cuatro afios
cuando ambas estaban cursando
lalicenciatura en Gerenciay Ad-
ministracién de Empresas en la
Universidad ORT. Desdeel primer
dia se llevaron muy bien, por lo
que se acostumbraron a estudiar
juntas y se hicieron muy buenas
amigas.

Tiempo después Baridon co-
menzoen paralelo la licenciatura
enDisefio de Modas porque sentia
una atraccion hacia esa drea. Ca-
sualmente lo mismo le pasaba a
Mendlowicz.

Comoambastenianinteresesy
gustos en comun decidieron cur-
sar la materia Nuevos Empren-
dimientos —previa a la tesis de la
carrera—, para combinar sus dos
pasiones: por un lado la tecnolo-
giay porotro lamoda.

Basadas en su conocimiento
sobre las tiendas e-commerce
de accesorios de moda de otros
paises y viendo que en Uruguay
no habia tal servicio, decidieron
realizar el proyecto de unatienda
de comercio virtual.

Lainvestigacion les demando
seis meses y luego de finalizada
esa etapa, durante el desarrollo
delatesis, sututorlasalenté para
que hicieran de ese proyec-
to una realidad. Es asi .-
queenoctubrede201l
la empresa comenzé ;|
a funcionar.

“Hicimos un plan
de negocios donde
nos instruimossobre
todo lo que teniamos
que saber pero también
nos asesoramos mucho por
profesionales en el rubro y eso
fue fundamental”, comentaron
lassocias.

Emprender en Uruguay

“En Uruguay hay un clima em-
prendedor impresionante y
gracias a programas como por
ejemplo la Red Emprender nos
conectamoscon gente de nuestra
edad que emprendié y pasé por
etapas como las que pasamos no-
sotras, por situaciones similares,
o al revés. Hay un gran apoyo al
emprendedurismo pero por otro
lado también se da la situacion
de que todavia es nuevo el rubro
dele-commerce en la parte tribu-
taria, en la parte de legislacion”,
explico Baridon.

Actualmente Fashionbox Store
estd atravesando la etapa de in-
cubacion en el Centro de Innova-
ciéon y Emprendimientos (CIE) de
la Universidad ORT.

son los usuarios
registrados que
visitan regularmente
el sitio
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Las socias y fundadoras de Fashionbox Store, Cecilia Mendlowicz y Margot Baridon. N. GARRIDO

En 2012 recibieron un premio
de Emprendedoresenlamira2012
alaGestiéndelacadenadevalor,
otorgado por la Red Emprender.

Personalizado
“En Uruguay no habia una

- tienda virtual que nu-
* cleara el disefio on-
. line con un valor
. agregado de un
i packaging espe-

cial. Nos dimos
cuenta que no
solo la mujer sino
el hombre también
aprecia mucho servi-
ciosenloscualesseacorta
el tiempo y se logra un producto
personalizado”, mencionaron.

Pero Fashionbox no es solo
una plataforma virtual sino que
tambiénesunamarcaqueabarca
varios accesorios de moda.

Ademas, en el sitio figuran
otras marcas que elaboran pro-
ductos con materiales uruguayos,
cosa que a Baridon y Mendlowicz
aprecian mucholes.

Las emprendedorassefialaron
que trabajan con marcas que ela-
boran productos de alta calidad,
que tienen colecciones bien mar-
cadas y que son constantes en el
tiempo.

Ahora estan en la etapa de
start-up, “abocadasdelleno aFas-
hionbox™yen caminadasabuscar
inversores.

Proceso de compray envio
El mecanismo para adquirir un
articulo es bastante simple. An-

N APUNTE

Una plataforma
parael despegue

La reconocida semana de la
moda MoWeek es uno de los
eventos de moda mas importan-
tes que se desarrollan en el pais
en lamateriay que le brindaalos
emprendedores la oportunidad
cle darse aconocery proyectarse
en el mercado. Fashionbox Store
fue una de las empresas que es-
tuvo presente en laultima edicion
de dicho evento. Seglin comenta-
ron Cecilia Mendlowicz y Margot
Baridon la respuesta del plblico
fue ampliamente satisfactoria.
“Lagente hacia cola para com-
prar”, recordaron orgullosas las
socias, quienes ansian la posibi-
lidad de regresar al showroom el
proximo afio.

tes que nada el usuario debe re-
gistrarse en la pdgina y brindar
sus datos, asi como el sistema de
pago que crea mas conveniente.
Luego agregael articuloal carrito
de compras. Si la persona decide
abonar offline lo puede hacer me-
diante Red Pagos.

Losenviosserealizanatodoel
pais y la entrega se realiza en un
tiempo estipulado que no supera
las 72 horas.

Planes a futuro

Uno de los principales objetivos
a futuro es internacionalizar el
sitio, ya que ambas consideran
que Uruguay elabora productos
que combinan disefio y calidad y
eso es un potencial enorme para
explotar en el exterior.

Para las socias de Fasionbox
Store el valor agregado crea la
diferencia y distingue la marca.
En el caso de Fashionbox todos
los articulos se entregan en una
cajadorada envueltaen unacinta
negra.

Segun las socias, la caja es un
objetodedeseoensimisma, tanto
que algunas personas han queri-
do comprar la caja vacia, comen-
taron las entrevistadas.

“Desde el principio quisimos
hacer un proyecto que tenga im-
pacto social, que pueda brindar
trabajo yexposicion conectandoa
gente que quizasnotiene la opor-
tunidad de llegar al consumidor
digital. Nosotros le brindamos
la plataforma de exposicion y un
medio de conexién”, menciond
Baridon. @

10.000

Inversion. Fue el capital inicial in-
vertido en el emprendimiento

200

Productos. Es eltotal dearticulos
que se comercializa en Fashionbox
Store

10.000

Visitas. Es el total de personas
que han ingresado al sitio desde su
lanzamiento



