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Practica solucion para guardar
el equipaje del turista de paso

LOCKIT. Con vistas a la temporada de verano y avalada por el ecosistema emprendedor, Mariana Morales convierte a

electronico su propuesta de guardabultos y prepara nuevos servicios complementarios a su proyecto

PORCECILIA AMORIN
camorin@observador.com.uy

| turista de paso tiene don-
Ede dejar seguras sus per-
tenencias y salir de visita
por algunos puntos turisticos de
Uruguay sin cargas, gracias a la
idea que Mariana Morales viene
desarrollando desde 2010.
LocKIT, unservicio de guarda-
bultos electrénicos con casilleros
amplios ubicado en puntos turis-
ticos y de alto transito de perso-
nas, es el proyecto que Morales
inicio en un curso de planes de
negocio de la Universidad ORT y
que luego llevo a la practica. Per-
mite satisfacer una necesidad de
lo que se conoce como microtu-
rismo: “Hablamos del turista en
general, es decir que puede ser
extranjero o turista interno, ya
sean estudiantes o comerciantes
que visitan el sitio por unas horas
o por el dia”, aclaro la emprende-
dora.

Materializacion

Morales asegurd que siempre sin-
tio interés por el turismo y por eso
eligio trabajar en el rubro. Ade-
mas le gustaba la idea de trabajar
en forma independiente. Con el
proyecto universitario desarrolla-
do comenzo a contactar a direc-
tores de turismo en las intenden-
cias. Parala temporada de verano
de 2011 contacto al director de
turismo de la intendencia de Ro-
cha, Pedro Quartino, que la
unio con la Terminal de
omnibus de La Paloma
administrada por la
empresa Cot. “Allf
me dijeron que esta-
ban necesitando un
servicio comoel mio.
Pasé del papel a pro-
baralgo que podiaestar
bueno”, recordd Morales.

Con algo de dinero que te-
nia ahorrado y un poco de ayuda
de sumadre para fabricar los loc-
kers y trasladarlos hacia el Este
del pais, Morales arranco el plan
piloto en enero y lo culming en
marzoenlaterminal de 6mnibus
de La Paloma.

“Funciond barbaro y pude
devolver el dinero prestado al
final de la temporada”, revelo la
emprendedora. “Ademas me en-
cargue de promocionarlo y hacer
folleteria conlaayuda de minovio
v mis amigas”, agrego.

Eran 20 casilleros fabricados
amedida. “No hay lockers en pla-
za como para mochilas o valijas”,
aseguro Morales.

En ese momento el servicio
consistia en el alquiler del locker
por el tiempo requerido para dejar
las pertenenciasa uncostode $80

Mariana Morales junto a Gaston Arbeletche y Alvaro Muhlethaler de Vairix. D. BATTISTE

por cuatro horas, $100 por 8 horas
vy $150 por todo el dfa.

Al culminar la temporada y
tras la merma de visitantes en
la terminal de La Paloma, la em-
prendedora sabia que el sistema

noibaaseguirdandoresul-
tado, pero la empresa
Cot le presento al
. instante una al-
ternativa que le
permitié sostener
el servicio para
seguir desarro-
llando el plan de
negocios de mane-
ra mas contundente:
instalarse en la agencia del
Chuy. Morales movio parte de los
lockersaese destino yalli funcio-
no todo el afio.

Apoyo y migracion web

Morales arranco el proyecto sola,
y hace cuatro meses se asocié a
la empresa Vairix —a cargo de Al-
varo Muhlethaler y Gaston Arbe-
letche—, que estd desarrollandola
parte web del sistema.

Hasta el momento los casille-
ros funcionan de forma manual,
pero a raiz de una serie de apo-
yos econdmicos einstitucionales
queharecibidolaempresa, laem-
prendedora tiene la posibilidad
de hacer migrar el sistema a uno
electronico.

Variosorganismos han apoya-
do a LocKkIT desde su creacion en
2010. Desdeel comienzoel Centro
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Nuevas funciones

La migracion de LockiT a la web
(www.lockit.com.uy) permitira a
los usuarios del servicio acceder
ainformacion turistica de la zona
donde se encuentre. Ademas

del casillero, se podran reservar
actividades para hacer en las ciu-
dades cercanas al punto LockIT.
“En principio van a ser activida-
des turisticas porque estamos
comprometidos con la ANII 'y con
el Ministerio de Turismo para
promover el turismo”, indicd
Morales.

LockiT ofrecera a los operadores
turisticos un servicio de marke-
tingy publicidad dentro del sitio
weby en los puntos LockIT para
promocionar las actividadesy
lugares.

de Innovacién y Emprendimien-
tos (CIE) de la Universidad ORT
lo ha preincubado y ha sido su
institucion patrocinadora para
presentarse a la ANTIL.

A fines de 2011 participo del
concurso deemprendedores uni-
versitarios del Banco Santander,
donde consiguio el tercer premio,
equivalente aUS$2.800 en apoyo
econdmico que le permitio coni-
prar mds lockers. Paralelamente
se presento alnnova turismo, una
convocatoria conjunta de la ANII
y el Ministerio de Turismo, de la
queresulté ganadora.

“En ese momento decidi dejar
de trabajar y comencé a desarro-
llarlaparteelectronicae informa-
tica del emprendimiento. Ahora
me presenté al concurso de Em-
prendedores en La Mira y obtuve
uno de los primeros premios”, in-
dico Morales.

El proyecto no solo pretende
ir creciendo en puntos de setvi-
cio sino también en servicios de
valor agregado (ver Apunte). En
la proxima temporada va a estar
establecido en las terminales de
LaPalomay Piridpolis yen el cen-
tro de informacion turistica de
Piriapolis. Morales esta evaluan-
do también otros puntos como
el Chuy, Punta del Diablo o Cabo
Polonio. Montevideo por ahorano
estd en los planes. “Lo pensamos
para mas adelante pero necesita-
mos probar el sistema antes. Va-
mosairdeapoco”, dijo. @

= MICROTURISMO. El proyecto
estd orientado al turista de paso,
que visita sitios por unas horas o
poreldia.

RESERVA. Se efectlia automati-
camente mediante la paginaweh
que se habilitard en los préximos
meses. Se otorga un cédigo que
permaneceraactivo durante el
tiempo contratadoy con el que se
abre el casillero.

REPLICABLE. ParaMorales
LockIT puede exportarse también
aotros paises. “Hay que probarlo
primero en Uruguay, pero pienso
que puede ser replicable median-
te un modelo de franquicias”,
expreso la emprendedora.

FE DE ERRATAS

Enlaedicion anterior, se deslizo
unerror en la nota de tapa de-

dicada al emprendedor Nicolds
Fernandesy su empresa Sends-

i tar. Enunade las mencionesa

su nuevo emprendimiento se
publicé Urufarma en lugar de Fo-
nofarma. Pedimos las disculpas
del caso.



