Pardelion, la productora que
fue a buscar hinchas argentinos

Dos socios crearon una empresa yE L0 a0 R B U EL

B Marcos Hecht (26) y Alfon-
so Guerrero (27) —egresados
de la Universidad ORT como
comunicadores— se juntaron
hace unos meses con la idea
de crear una productora au-
diovisual, que pusiera énfasis
en el drea digital y desarrollo
de campaiias virales.

Ya tenian casi todo pronto
para salir al mercado —bajo
el nombre Pardelién— pero la
idea era hacerlo “con mucho
ruido”. Fue asi que aprove-
charon la excitacién generali-
zada en el pais con el mundial
y salieron con una campafa
en Internet para instar a que
el martes 2 de julio (dia del
partido contra Ghana por
cuartos de final) fuera un fe-
riado nacional.

Pero la lamparita se les
prendié aiin mds al otro dia
del partido de Uruguay, cuan-
do Argentina quedaba elimi-
nada de la Copa del Mundo.
El remate fue la realizacién,

"La idea trascendi fronteras y
hasta Mujica hizo comentarios
al respecto. Fue una locura”

en pocos dias, de un comer-
cial casero (realizado con ac-
tuaciones de amigos y fami-
liares), donde un grupo de

.hinchas uruguayos salia a

buscar a argentinos para
alentar a Uruguay, en una cla-
ra sdtira del comercial de Co-

ca Cola, que reclutaba hin-
chas de Lesotho.

El video se subi6 a la p4gi-
na Youtube en la madrugada
del lunes 5 de julio y la reper-
cusion medidtica superé to-
das las expectativas. El objeti-
vo (de llamar la atencion) es-
taba cumplido a las pocas ho-
ras de realizada la acci6n vi-
ral. “Fue una locura. Pensdba-
mos que iba a tener repercu-
sién en algtin informativo lo-
cal, pero trascendi6 fronteras
y hasta Mujica hizo comenta-
rios”, coment6 Hecht a E1 Em-
presario, que reconocié que
en un momento pasaron ner-
vios “porque todo parecia que
se escapaba de las manos”.

Ademads de los informati-

vos del canal diez y doce, y

para hacerse conocer

programas matutinos, tam-
bién fue levantado en varios
canales de televisién del veci-
no pafs y regionales, como
Fox Sports, Espn, TN y Telefé.

Segtin el sitio web del Cir-
culo Uruguayo de Publicidad,
que publica una entrevista a
los realizadores, a la semana
ya habia captado la atencién
de cientos de miles de perso-
nas con mds de 400.000 visua-
lizaciones del video, y otros
miles a través de la web mar-
tesferiado.com.

Con todo el impacto me-
didtico reciente la productora
se prepara ahora para concre-
tar una ronda de reuniones
con agencias de publicidad, a
la que consideran es el princi-
pal cliente que buscan captar.
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