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Un ranking para elegir escuela de
negocios en la region

Flistado. América Eco-
nomia levanté el telon

de la edicién 2010 de
su lista de los mejores
instituciones para
estudiar un MBA en
Latinoamérica

n momentos en que la oferta

de MBA en América Latina

alcanza niveles de satura-

cidn es necesario comparar
al momento de elegir; y ayudar a los
indecisos formapartedelosobjetivos
delaencuesta de América Economia
que esteano va por su 14° edicidn. A
juzgar por el ranking 2010 los MBA
mistentadoresen estemomento son
Instituto Teenolégico Auténomo
de México, el ITAM, que obtuvo la
mixima distincion, seguido por el
INCAE de Centroamérica -con sede
principal en Costa Rica-, y luego por
la escuela de negocios de la universi-
dad chilena Adolfo Ibanez.

El cuarto lugar ¢s ocupado
por la Fundacién Getulio Vargas
(FGV), posicion que se distanciade
manera muyestrechaconel guinto
lugar de este ranking 2010, obte-
nido por la Pontificia Universidad
Catdlica de Chile (PUC). Mientras
la Fundacién de Sao Paulo obtuvo
un puntaje final de 88,5,la PUClo-

La ampliacion de la
red de contactos es
uno de los principa-
les beneficios que se
buscan en un MBA

grd un competitivo 87,8,

LaFGV,entanto,ocupdel tercer
lugar entre las cinco mejores en la
categoria de Estrategia, y aunque
cayé un puesto en el listado gene-
ral, sigue liderando en produccidn
y difusién del conocimiento, y en
ambiente de negocios.

Lastres primeras escuelas,enun
virtual empate, son las que tuvie-
ron esteafio la mejor combinacion
de recursos en su cuerpo acadé-
mico, en la produccidn y difusion
de conocimientos, en el estableci-
miento de conexiones académicas
globales y en la formacion de redes
de su alumnos, asi como el mejor
conjunto de estudiantes y egresa-
dos que se potencian al interactuar
en ¢l mundo real de negocios.

PERUANAS COMPETITIVAS

Con estrategias agresivas estdn
en esta nueva version del ranking
MBA las escuelas peruanas Cen-

ORT.La
universidad

uruguaya fue
reconocida
unavez mas
por América
Economia.

La crisis financiera tuvo un doble
impacto en |as escuelas de nego-
cios. Por un lado, en 2009 y prin-
cipios de 2010 hubo una clara
disminucién de alumnos en los
programas ejecutivos, aquellos en
que priman los estudiantes finan-
ciados con apoyos de sus empre-
sas.¥ es que al momento de bajar
costos, las companfias también
apuntaron al item capacitacién
de sus profesionales y eso se notd
en las matriculas de los progra-
mas de MBA que pueden costar
desde US$ 10,000 hasta mas de

ELDATO

Conla
recuperacién
econdmica
de la regién,

las escuelas
apuestan

a seguir
creciendo.

Us$ go.000.

trum y Universidad ESAN. Esta
ver, la segunda sobrepasé a la pri-
mera al alcanzar el lugar 14 (Cen-
trum obtuvo el 15), gracias a su
calidad académica. Es que durante
el iltimo tiempo ESAN contratd
una gran cantidad de profesores de
reconocidas universidades extran-
jeras, de los cuales el 20,5% es full
time. Ademéds consiguio el cuarto
lugar entre las cinco mejores en
Economia y el quinto puesto en
Marketing.

Centrum, por su parte, obtuvo
el primer lugar entre las mis des-
tacadas en Estrategia, superando
a INCAE, la Fundacion Getulio
Vargas de Sao Paulo, y la Universi-
dad delos Andes de Colombia. Esta

CLAVES

O DOSTENDENCIAS DIFERENTES ANTE LA CRISIS

Por otro lado, muchos profesio-
nales, que salieron de sus com-
panias con buenos despidos,
optaron por pasar la crisis capa-
citandose.

Asi fue como se incrementé en
2010 el interés por los programas
full time, aquellos que incluyen
estadias en universidades de
otros paises, entre otras moda-
lidades.

No obstante, con la recuperacion
de muchas de las economias de la
region, las escuelas de MBA lati-
noamericanas estdn conscientes
de que deben mejorar.

1. i

entes:reclutarp
asociados de prestigiosas universi-

dades globales para que escriban

escuela implementd —segin mu-

chos expertos— una de las mejores |

estrateglas para mejorar la calidad

CONVENIOS INTERNACIONALES.
Uno de los aspectos mds valorados
es la doble titulacidn simultinea
con una universidad internacional
de alto nivel, que constituye uno
delos convenios mas complicados
que una escuela latinoamericana
puede enfrentar en su proceso de
internacionalizacion,

EL58% de los institutos encues-
tados esteafio mencionan queam-
pliar la red de contactos es uno de
los principales beneficios que bus-
can en un MBA. Por ello, en la di-

Las peruanas fueron
astutas al reclutar
profesionales asocia-
das a universidades
globales de prestigio

mensién “poder de red”, se mide la
calidad de los egresados (mediante
lavaloracion de aquellos exitosos,
asignandounapuntuacién porem-
presay cargo al cual pertenecensus
graduados), asi como los esfuerzos
delasescuelaspor fortalecer losen-
CUENtTOS, ya 5ea a traves de una red
o asociacion de graduados, la exis-
tenciade un centrode colocaciin u
otrosesfuerzos quedenidentidada
la comunidad).

En esta dimensidn lideran enla
Uniandesde ColombiaylaIAE Bu-

] papcrspa.ra]a institucion, algo que
Metodologia. El ranking se ayudd en la produccién y
elabora en base a un indicador difusidn del conocimiento.
compuesto por cinco dimen-
siones: fortaleza académica UNA URUGUAYA
(40%), indice de preduccion La Universidad Ort entré en el
y difusién de conocimiento, lugar 31° del ranking, ubicindose
dimension de internacionali- cinco peldafios arriba de la me-
zacion (15%), potencia de red dicion anterior. Fue la tinica ins-
{20%) y ambiente de negocnos titucidn uruguaya en ser incluida
(5%} : en este ranking de los 48 mejores
MBA latinoamericanos, El decano,
Mis La fortaleza dela Facultad de Administracion y
académica de las escuelas se Ciencias Sociales dela Universidad
mide anallzandoeiﬁcufwo + ORT, Gast6n Labadie, manifesté a
claustrode profesoresque estd  Café & Negociossu entusi por
involucrado enJos pfoglamas haber recibido unavezmdsel méri-
’ deMBA. tadeestar incluidosen formainin-
= terrumpida desde hace 13 afios.

siness School de Argentina.
(Con informacién de América
Economia)



