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Hacia 2013 v lo que va de 2014 se ha consolidado el cambio mas
importante en el comercio exterior de los ltimos tiempos para
nuestro pais: nos mudamos de barrio. Nos fuimos al barrio chino
v va no solo de compras. Uruguay, que tradicionalmente ha
contado con nuestros vecinos v en particular con Brasil como pais
clave en el intercambio de bienes, altero v subio la mira hacia el
rincon asiatico. Hoy nuestro principal socio comercial esta muy
lejos, tanto que diria que pocos en el mundo estan mas distantes
que los uruguayvos de la China v de su barrio. Esto no es un hecho
menor, tiene implicancias operativas, comerciales, financieras,
logisticas, economicas. El mercado esta a 40 dias de transito
maritimo, v ain en este mundo hiper conectado es un desafio
mayor comprender v atender un mercado remoto vy para colmo no
hispano parlante. Las mudanzas suelen ser estresantes,
ciertamente.

Lo de barrio es una simplificacion. China, India v el sudeste
asiatico sumado (Vietnam, Indonesia, Filipinas v otros), aglutina
la mitad de la poblacion mundial. Latinoameérica v el Caribe
tienen una superficie 1,2 veces mas grande que toda esa region
asiatica conjunta, pero seis veces menos poblacion.

China ha sido el motor del comercio de Uruguay con esa region v
se ubico en 2013 por encima de Brasil en el comercio de
productos. Entre 2007 v 2013, nuestras exportaciones a ese
destino crecieron al 46% acumulativo anual, mientras que las
importaciones lo hicieron al 25%. La balanza comercial se ha
achicado v muy probablemente en breve estemos mas préximeos al
saldo positivo. En las exportaciones, el bloque del Lejano Oriente
represento el 20% en 2013, el doble del registrado en 2010.
Mientras, la participacion del MERCOSUR ha cedido a niveles del
31%. Las firmes demostraciones de carino de los vecinos v la
situacion macroecondomica venidera hacen pensar que la
colocacion de productos estara mas dificil ahi.

Los agronegocios explican dicho crecimiento en las
exportaciones. Subitamente, estamos incorporando el factor
China en nuestro agro. En 2013, la participacion de este gigante
en el valor exportado de Uruguay en productos seleccionados es
mas que destacable: al menos el 60% de la soja, 47% de la lana,
22% de la carne, €l 0% de los lacteos. Para los tres primeros
productos, fue nuestro principal destino. El potencial de
crecimiento en la soja, carnes, v lacteos es bastante alto todavia.
(Quizas la mavor preparacion que debamos hacer sea la
psicologica, v acostumbrarnos a la dinamica asiatica. Tendremos
que hacerlo. Varias proyecciones indican, para los paises de
Sudameérica, que el crecimiento en el comercio sera con la ruta
Asia. Algo bastante logico. Basta citar, nomas, que solo China
aumentara en 40 millones de toneladas su importacion de soja en
los proximos diez anos.

El fenomeno es global v regional. La configuracion de
Latinoameérica como exportador de materias primas v las
dificultades para procesar e industrializar no es nueva, de hecho
se acentia. Incluso en Brasil o Argentina, que tienen un perfil mas
industrializador. Por el contrario, el agregado de procesos se hace
cerca de los consumidores. Quizas sea por eso del inicio de la
columna: la gente no esta en nuestro barrio.

Estos conceptos fueron aportados en un seminario organizado por
Universidad ORT en junio pasado. Y mas que respuestas, se
plantearon preguntas que bien vale la pena recapitular para cerrar
v pensar: ¢Este fendmeno es transitorio?<Cual es el potencial de
los distintos rubros, hasta donde se puede llegar?éQué podemos
hacer como pais para capitalizar esta tendencia en forma
sustentable? {éQué se necesita para mejorar el posicionamiento
estratégico? 4Como se acoplaran las inversiones al comercio? Qué
precisamos para impulsar el agronegocio v capitalizar la
oportunidad?

(*) lautaro@adinet.com.uy
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